GEEPAG

Conszio Extutal Eledoral y de Porticipeciéa Giudadona de S L P

29 de enero de 2021

Mtra. Silvia del Carmen Martinez Méndez

Secretaria Ejecutiva
PRESENTE.-

En cumplimiento al articulo 143, numerales 1y 2 del Reglamento de Elecciones y virtud de
que el treinta de septiembre de 2020 dio inicio el proceso electoral en San Luis Potosi, le
informo que durante el periodo comprendido del 26 al 29 de enero de 2021 |a Direccién de
Comunicacién a mi cargo detecté lo siguiente:

Nimero consecutivo de
publicaciones

30

Género periodistico

Nota periodistica

Tipo de publicacién

Reproduccion

Periodo

26 al 29 de enero de 2021

Fecha de publicacion 29 de enero de 2021
Medio escrito El Heraldo

Seccion Portada

Pagina Primera plana
Responsable Redaccién

Marco metodoldgico NA

Resultados

De acuerdo con la mas reciente encuesta publicada por la empresa
Massive Caller, quien le da una importante ventaja por encima del
resto de los contendientes.

De acuerdo con el diagnostico realizado por la encuestadora, Pedroza
Gaitan tiene un mejor posicionamiento y aceptacién entre la
ciudadania muy por encima del perfil que pudiera presentar Morena o
del candidato que ya impulsa el Partido Verde pues, segln sus cifras,
Octavio recibiria el 28.3 por ciento del apoyo electoral, Morena
quedaria en segundo lugar con 23.6 por ciento y el Verde caeria al
tercer sitio con 22.6 puntos.

Testigo anexo

Testigo publicacién El Heraldo

Ademas se comunica la recepcion de dos encuestas originales de preferencias electorales
en el estado por parte de las empresas MASSIVE CALLER, y TRESEARCH de las cuales
se anexa el andlisis de criterios de caracter cientifico que deben de presentar las empresas

encuestadoras.

Se anexan encuestas, listas de criterios y nota de testigo de publicacién de medio impreso.

Sin otro particular.

LCC. R Ramirez Torres

Direccion de/Comunicaciéon Electoral

C.c.p. Mtra. Laura Elena Fonseca Lea!, Presidencia

C.c.p. Archivo.
Elaboré LCC. EAGA
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Anexo Imagen Periddico El Heraldo de San Luis, portada del 29/01/2020.
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PROCESO ELECTORAL 2020-2021 CEEPAC
Empresa Encuestadora: MASSIVE CALLER

GEEPAG

Consejo Estural Eleciorol y de Porticipocdn Gudodasn de § L P

1. Datos

Fecha de recepcidn.

En forma electrénica 26 de enero de 2021 vy fisico 28 de enero de 2021.

Quién entrega.

Massive Caller

Quién solicita.

Massive Caller

Quién patrocina.

Massive Caller

Quién ordena.

Massive Caller

Medio de publicacion.

Whatsapp, redes sociales (Twitter, instagram y Facebook)

Fecha de publicacién. 25 de enero de 2021,
Original /Copia. Original
2. Objetivo
Objetivo(s). Dar a conocer la intencidn de voto para las elecciones a Gobernador en el Estado

de San Luis Potosi.

Marco muestral.

Nameros telefénicos aleatorios pertenecientes a la region geogrifica del Estado
de San Luis Potosi.

Definicion de pobiacién.

La poblacién objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18
anos} residentes de San Luis Potosi. La muestra utilizada en el estudio estd
disefiada para reflejar las caracteristicas de esa poblacién, en términos de su
distribucién geogréfica, sociodemografica (sexo y edad). “Los resultados reflejan
las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al momento de
realizar el estudio y son vélidos solo para esa poblacion y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccién de unidades.

Aleatorio simple.

Programacion en infraestructura tecnoldgica propia en donde se realiza el
lanzamiento de llamadas automaticas de forma aleatoria para nimeros fijos y
maviles de la poblacion objetivo (hombres y mujeres mayores de 18 afios) donde
se realizan preguntas grabadas y la persona contesta por medio de su teclado
telefénico.

3. Diseiio muestral.

Praocedimiento de
estimacion.

Porcentual.

Tamaiio y forma de
obtencién de la muestra.

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la regidn geogréfica de San
Luis Potosi.

Calidad de la estimacién
(confianza y error
maximo de la muestra
seleccionada para cada
distribucién de
preferencias o
tendencias).

Con un nivel de confianza de 95%, el margen de error tedrico es de +/- 3.4 por
ciento.

Frecuencia y tratamiento
de la no respuesta.

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco
muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista.

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

4. Método

Método de recoleccién
de la informacién.

Telefdnico.
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Empresa Encuestadora: MASSIVE CALLER

GEEPAG

Coassfo Extatol Eledorol y de Portidpeddn Gedodoos de SLP

captacidn utilizados para
generar la informacion
publicada.

Fecha de recoleccién de 24 de enero de 2021.
la informacion.

5. Procesamiento
Cuestionario o Encuesta:
instrumentos de incuesta:

1. SIHOY FUERA LA ELECCION PARA ELEGIR GOBERNADOR EN SAN LUIS
POTOS] 2POR CUAL PARTIDO O CANDIDATO VOTARIA
USTED?

St HOY FUERA LA ELECCION PARA ELEGIR GOBERNADOR EN SAN LIS POTOS/,
£POR CUAL PARTIDO O CANDIDATO VOTARIA USTED?

II. “
--

OCTAVIO MEDROLA CANOIDATA WUN A mmo TMRI U GALNDO [PIS AVm RO OO
PAN-PR-PRD| PORERA T

Forma de procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza.

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1,000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones} se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta asi como los totales que proporcionaron alguna opcidn de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.,

Denominacion de
software utilizado para el
procesamiento.

€l andlisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los estimadores de razén y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paguete Microsoft Office de Windows y el software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico. (SI/NO)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

6. Autoria y financiamiento

Persona fisica o moral:

Moral

Denominacion social.

Massive Caller S.A. de C.V.

Nombre representante.

Guadalupe Garcia Chavira

Logotipo.

&

Massive
Caller

Domicilio.

Calle Eduardo Livas Villarreal, numero 6156, quinto piso, colonia Mederos,
Monterrey, Nuevo Ledn.
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Empresa Encuestadora: MASSIVE CALLER

@
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Teléfono.

81174 75259 /844 160 6696

Correo electrénico.

lgchavira@massivecaller.com

lgchavira@massivecaller.com

dias naturales después de
la publicacion. (SI/NO)

Copatrocinadores. No
(SI/NO)
Factura {St/NO) No
Recursos aplicados en $10,000.00 diez mil pesos 00/100 M.N.
monto total.
7. Respaldo profesional y/o académico
Asociacion a la que No
pertenece:
Estudios en materia. No
/documentacidon que
acredite especializacion.
8. Cumplimiento
Cumple con los criterios Si
de caracter cientifico
(SI/NO)
Entregd en tiempo, cinco | Si

Responsable de la
publicacion.

director para complementar la informacion mencionada.

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza
una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable. Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por
el mejor uso de call center en campaiia electoral y como la mejor aplicacién de innovacidn
digital implementada a una campana electoral. Se anexa el curriculum empresarial y de!

9. Principales Resultados

ANEXO IMAGENES

Por Candidatos a Gobernador en el Estado de San Luis Potosi, los resultados se encuentran
en la grafica adjunta, misma que se publicé y en el punto de cuestionario o fraseo.

ANEXO ENCUESTA
Fraccion San Luis Potosi.




ULTIMA ENCUFSTA ELABORADA EL 24 DE ENERO DE 2021 ESTADOS

ENCUESTA TELEFONICA ESTATAL

* INTENCION DE VOTO PARA ELEGIR GOBERNADOR

iDa click en el icono de Whatsapp o Telegram para recibir esta encuesta directamente a tu celular!

SIS 75075 _ u

o ..””_._.._f. _.. 2 I 1 ' - ... LN 153:
ENCUESTAS @ TN 100 carfos.campos.riojas@massivecaller.com
REALIZADAS A N

1000 +/-3.4% Caller . D.R., (C} MASSIVE CALLER S.A DE C.V., 2021.

=

B Se outoriza la reproduccion ol hocer referencia del autor, salvo aplique veda electoral al contenido.
i b



ULTIMA ENCUESTA ELABCRADA EL 24 DE ENERO DE 2021 SAN LUIS POTOSI

rd

S| HOY FUERA LA ELECCION PARA ELEGIR GOBERNADOR EN SAN LUIS POTOSI,
¢POR CUAL PARTIDO O CANDIDATO VOTARIA USTED?

28.3%

23.6% 22.6%

19.2%

2.8% 3.5%
OCTAVIO PEDROZA CANDIDATA MUJER RICARDO GALLARDO  ENRIQUE GALINDO (PES) OTRO AUN NO DECIDE

(PAN-PRI-PRD) (MORENA-PT) (PVEM)

BN BN 07 S _

mzncm;m _ .. ‘100 carlos.campos.riojas@massivecaller.com 39
REALIZADAS Bl

D.R., (C) MASSIVE CALLER S.ADE C. V., 2021.
& b Se autoriza lo reproduccion of hacer referencia del autor, salvo apligue veda electoral af contenide.




ULTIMA ENCUESTA ELABORADA EL 24 DE ENERO DE 2021 SAN LUIS POTOSI

S| HOY FUERA LA ELECCION PARA ELEGIR GOBERNADOR EN SAN LUIS POTOSI,
¢POR CUAL PARTIDO O CANDIDATO VOTARIA USTED?
TRACKING

= p2ey Y OCTAVIO PEDROZA (PAN-PRI-PRD)

CANDIDATA MUJER {(MORENA-PT)

RICARDO GALLARDO {PVEM]

AUN NO DECIDE

3.5% OTRO
2.8% ENRIQUE GALINDO (PES)

11Ene 17Ene 25Eme

E11778 1079

ngmﬂa oo carlos.campos.riojas@massivecaller.com 33
REALIZADAS B

: D.R., (C}) MASSIVE CALLER 5.A DE C.V., 2021.
. Se qutoriza lo reproduccion al hacer referencia del autor, salvo aplique veda efectoral al contenido.




ULTIMA ENCUESTA LLABCRADA EL 24 DE ENERO DE 2021 ESTADOS

METODOLOGIA

TIPO DE POBLACION ._.__u& DE MARCO
ENCUESTAS OBJETIVO MUESTREO MUESTRAL
Telefénica Hy M, +18 aiios Representativo-Cuantitativo Numeros en Estados

MECANICA DE LEVANTAMIENTO:

Las encuestas fueron levantadas mediante la técnica de “robot” en grabaciones
enviadas a los hogares que son contestadas por el propio entrevistadoe - realizando
las llamadas en forma aleatoria a fin de que sean representativas.

Frecuencia de no respuesta de 0% y tasa de rechazo del 95%.

No incluye metodos de estimacion de resultados.

= 24 DE ENERO DE 2021 = MASSIVECALLER
Fecha del ditimo levantamiento Empresa que levanto las encuestas
1000 +/-3.4%

= No. de encuestas levantadas = Margen de error estadistico

Encuesta patrocinado por MASSIVE CALLER S. A. DEC. V. A i G.
viarssn e Wneisang: 81 1778 1079 :

ENCUESTAS
REALIZADAS

— Massiv
1000 E O.mr__....wﬂm e D.R., {C] MASSIVE CALLER $.A DE C.V., 2021,

utoriza fo reproduccion al hacer referencia del autor, salvo aplique veda electorai al contenido.

carlos.campos.ricjas@massivecaller.com 34




PROCESO ELECTORAL 2020-2021 CEEPAC
Empresa encuestadora: TRESEARCH

(& CEEPAC

1. Datos

Fecha de recepcion.

En forma electrénica 19 de enero de 2021.

Quién entrega.

CARLOS PENNA CHAROLET, Director General,
Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada TRESEARCH

Quién solicita.

CARLQOS PENNA CHAROLET, Director General,
Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada TRESEARCH

Quién patrocina.

Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada TRESEARCH

Quién ordena.

Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada TRESEARCH

Medio de publicacion.

Por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes sociales de la
empresa @TResearchMx, https://www .facebook.com/TResearch

Fecha de publicacion.

Fecha de publicacién de la informacién. 27/ENE/21 — 29/ENE/21.

Original /Copia.

ORIGINAL

2. Objetiva

Objetivo (s)

Conocer la opinién ciudadana sobre diversas variables de preferencia y
percepcion,

Marco muestral.

Todas aquellas personas residentes en la ubicacién del estudio gue tienen
acceso por dispositivos maviles o fijos, con contratacion de planes o
utilizando acceso de wi-fi, en sus casas, oficinas o espacios publicos, a una
conexién de internet,.

Definicién de poblacidn.

Mayores de 18 afios residentes en la ubicacién del estudio con acceso a
internet en dispositivos fijos o moviles.

Procedimiento de seleccion de
unidades.

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados y
estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing)
para su auto aplicacion en linea utilizando el modelo de Muestreo
Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad de la
muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que sélo se permita a las personas requeridas
participar en cada conglomerado. Para la recoleccidn de entrevistas los
participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding (RTB). NO se
proporciona incentivos financieros ni de ningun tipo por participar en sus
estudios.

3. Disefio muestral.

Procedimiento de estimacion.

Se utilizo el enfoque de |a cuasi aleatorizacidn, ya que en los estudios no
probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se
tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusidn para
cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese célculo para
corregir el sesgo de seleccion. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, taly
como se hace en el muestreo probabilistico. Combinando una muestra
probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades
de pseudainclusidn para los casos de la muestra no probabilistica se
estiman por un modelo de regresion logistica binaria CART o por bosques
aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la
muestra probabilistica de referencia.
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Tamaiio y forma de obtencién de
la muestra.

1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una
aproximacion al método probabilistico, ya que toma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribucién comporta ciertas desviaciones a
la poblacion y donde la probabilidad de autoseleccion esta determinada,
entre otras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanto estd

calculada de la siguiente manera:
Pr (ies) = Pr {Acceso internet) * | Pr (Exposicion a RTB (Real Time Bidding) * |Pr
(seleccion | internet y RTB) * | Pr {Responde estudio | seleccién, internet y RTB),

Calidad de la estimacidn
{confianza y error maximo de la
muestra seleccionada para cada
distribucion de preferencias o
tendencias).

Confianza y error maximo implicito en la muestra seleccionada para cada
distribucion de preferencias o tendencias. Los Estudios Self-Selected
Sample ($55) u Opt-In son diseiios no probabilisticos al no existir un marco
de muestreo bien definido. Por lo tanto, para evitar confusiones, NO
informamos “margen de error” sino en ocasiones una "estimacion de error
modelada" que se calcula presumiendo gue la Estudio fue realizado bajo
un esquema probabilistico sin estratificacién ni conglomeracion y que
segun la Asociacidn de Investigacion de Opinién Pablica (AAPOR) es una
mejor practica para los estudios no probabilisticos.

Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta.

Frecuencia y tratamiento de la no-respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden no sé y los que manifiestan que no piensan
votar. 16.6% NO responden | 12.4% No votard/Anulara.

Tasa general de rechazo general a
la entrevista.

Tasa de rechazo general a la entrevista, reportando por un lado el nimero
de negativas a responder o abandono del informante sobre el total de
intentos o personas contactadas, y por otro lado, el nimero de contactos
no exitosos sobre el total de intentos del estudio. 20% abandonos | 4 de 5
contactos NO exitosos.

4. Meétodo

Método de recoleccion de la
informacion.

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados y
estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing)
para su auto aplicacion en linea utilizando el modelo de Muestreo
Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad de la
muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restriccicnes para garantizar que solo se permita a las personas requeridas
participar en cada conglomerado. Para la recoleccién de entrevistas los
participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding {RTB). NO se
proporciona incentivos financieros ni de ningtin tipo por participar en sus
estudios.

Fecha de recoleccion de la
informacién.

Del 23 al 26 de enero de 2021.

5. Procesamiento

Cuestionario o instrumentos de
captacion utilizados para generar
la informacién publicada.

Este afio 2021 habra elecciones en México para elegir ALCALDE, si el dia de hoy
fuera la eleccidn, ¢épor cudl partido o candidato votaria usted?

Forma de procesamiento,
estimadores e intervalos de
confianza.

{Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino
estimaciones basadas en la post-estratificacion de la muestra calculado
sobre factores de expansidn de acuerdo con cuatro variables demograficas
{poblacion, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del Gltimo censo publico;
ademas de las ultimas votaciones disponibles proporcionadas por los
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organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud y
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religion que
profesa. Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacién, ya que en los
estudios no probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo
que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusién
para cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese calculo para
corregir el sesgo de seleccidon. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y
como se hace en el muestreo probabilistico. Combinando una muestra
probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades de
pseudoinclusidn para los casos de la muestra no probabilistica se estiman
por un modelo de regresidn logistica binaria CART o por bosques aleatorios
(Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard
Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la
Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la muestra
probabilistica de referencia. PONDERACION Y CALIBRACION (Eliminando
Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones
basadas en la post-estratificacion de la muestra calculado sobre factores de
expansion de acuerdo con cuatro variables demograficas (poblacién, sexo,
edad y escolaridad) obtenidas del altimo censo publico; ademas de las
dltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos oficiales
en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud y comportamiento como
disponibilidad de teléfono fijo o religion que profesa etc.

Denominacién de software
utilizado para el procesamiento.

La informacidn de las respuestas se almacena en servidores alojados en EUA
en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y pasada
por filtros de congruencia interna de cada registro para después ser
ponderada, procesada y tabulada por factores de expansion de acuerdo a la
ponderacion y calibracién determinada utilizado para el procesamiento de
la informacidn es Statistical Package for the Social Sciences (SPSS®) y
Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office® para la tabulacién y
graficado de los datos.

Base de datos electrénico.
{SI/NO)

NO

6. Autoriay financiamiento

Denominacién social.

Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada TRESEARCH

Logotipo.

\&37 TResearch

Persona fisica o moral:

MORAL

Nombre del Representante o
apoderado legal:

CARLOS PENNA CHAROLET, Director General

Domicilio.

Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México CP. 20110

Teléfono.

524499193645

Correo electronico.

tresearchmx@gmail.com @TResearchMx

Copatrocinadores. (SI/NO)

NO
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Factura {SI/NO)
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Recursos aplicados en monto
total

$75,000 (setenta y cinco mil pesos 00/100 M.N.)

7. Respaldo profesional y/o académico

Asociacion a la que pertenece:

MIEMBRO de la ASOCIACION LATINOAMERICANA DE CONSULTORES
POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.org

MIEMBRO del COLEGIO DE INVESTIGADORES DE MERCADOS Y OPINION:
CIMO https://cimo.mx/

Estudios en materia.
/documentacion que acredite
especializacién.

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compaifiias en
implementar la metodologia de muestreo Active Sampling via Real Time
Biddiing que sin duda se considerara el estandar online. Con sus raices en la
metodologia de captura de dates, TRESEARCH es de los pocos proveedores
que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, incluido el basado
en direcciones, correos electronicos, geolocalizaciones, actitudes, gustos,
actividades, intereses, etc. Actualmente TRESEARCH se asocia con agencias
de investigacion para realizar estudios de diversos tipos diariamente. La
experiencia profunda en obtencién de muestras y obtencién de datos
permite que TRESEARCH proporcione asesoria para cada etapa del proceso,
incluida Ia metodologia de muestra, el disefic del cuestionario, los métodos
de contacto y las posibles recompensas segun el tipo de proyecto,
asegurando que la muestra NO SEA AUTOSELECTIVA, sino que las personas
seleccionadas adecuadamente completen el cuestionario cuidadosamente
y con atencion. TRESEARCH tiene experiencia con medios de comunicacion
ademads de contar con clientes como gohiernos, universidades, empresas,
consultoras, agencias de publicidad e investigacion y marcas globales.
TRESEARCH proporciona muestras en diversos paises de latinpamerica,
tiene cobertura en todo América con personal fluido en idioma inglés y
espafiol. TRESEARCH opera en una Gnica plataforma tecnoldgica integrada
que simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate.
TRESEARCH se adhiere a los mas altos estandares de ciencia de muestreo en
cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina investigaciones
permanentes que revelan conocimientos criticos para mejorar el muestreo
y el disefo de los estudios.

8. Cumplimiento

Cumple con los criterios de NO
caracter cientifico {SI/NQ)
Entregd en tiempo, cinco dias S
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9. Principales Resultados

PUBLICACION de una ENCUESTA PREELECTORAL
Se anexa encuesta
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AAPOR standard disclosure form

ADA con los requisitos de divulgacidn del Cidiao de Ftica y Préctica Profesional de [a AAPDR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada una de los siguientes elementos (44208 standard disciosure form) en cualquier informe piblico, o estar |
nés, nuestra METODOLOGHA est4 APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondeos de opinidn poblica de la #and Researoh Lades and Guidelines (ESOMAR/WAPOR) y ol ANEXD 3 del capftulo VI del REGLAMENTO DE ELECCIONES aprobeda en Sesiin Extrac
de 20IB. donde el Consejo General del Institutn Nacional Electoral estableee los criterios generales de cardcter cientdfico que deben adoptar las personas fisicas y/o marales que pretendan llevar 3 cabu encuestas por muestreo para dar a conocer las preferencias
eso electoral hasta el cierre oficial de fas casillas el dia e la eleccign (C8ex201609-7-ap-T-al) htips://portalanterior.ine.me/archivos?/portal/ EncuestasElectorales/ Normatividad/

N DEL ESTUDID

UZACIGN DE LA
CiiN DE DATDS

(NSABLE DE 1A
N DEL ESTUDID

METODO
2IGN DE DATOS

| DE MUESTRED
DE SELECCION
DE CBTENCION

DE SELECCIEN
EVANTAMIENTD

ERD MUESTRAL
PRUBABILIDAD
JE ESTIMACION

¥ CALIBRACIAN

TOCESAMIENTD

INVOLUCRADD

**S.LP. SAN LUIS POTOS[** POBLACION DBJETWD  Mayores de 8 afos residentes en la ubicacion del estudin con accesn a internet en dispositivas fijos o méviles
NO RESPUESTA
TAMARD " MARGEN DE ERROR MUESTRAL 16.5% NI responden |
DIc/24 MUESTRAL £000 Casos TIPD DEMUESTRA No probabilistica PARA LA NUESTRA TOTAL N/& TASA ﬁzmﬂh“—ﬂ 20% abandonos | 4 de
Grupo RACPEN S.A. de L.V. bajo su marca registrada [RESEARCH PROVEEDORY  Grupo RACPEN S.A. de C.V.bajo sumarcaregistrada
+524499193645 TResearchx@Gmail com @TResearchMy RECOPILACION DEDATDS TRESFARCH +524489193645 ResearchMy@Email com BTResearchMy

Estudia multicustas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados y estructurados con el sistera CAW (Computer-Assisted Web Interviewing) para su autn aplicacitn en linea utiizando el modetu de Muestreo Multicuotas Propensity Weighting
de Ia muestra més que en la cantidad de los entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que séla se permita a las personas requeridas participar en cada conglomerado. Para a recoleccitn de entrevistas los participantes son n
Bidding (RTR}. NEt se proporciona incentivos financieras ni de ningdn tipo por participar en sus estudios.

Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una aproximatitn al método probabilistico, ya que toma una muestra aleatori estratificada de usuarios cuya distribucidn comporta ciertas desviaciones a la poblacion y donde la probabifidad de au
entre otras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tantn estd calculada de la siguiente manera;
Pr (ies) = Pr (Access internet) * | Pr (Exposicion a RTB {Real Time Bidding) * |Pr (seleccitn | internety RTB) * | Pr {Responde estudio | seleccidn, internet y RTR).

Se llevan caba diversos controles de calidad, a cada entrevistado se e esigna ura identificacidn inica par rastrear su participacitn. Ussmos “huellas digitales” come corren electrénico, teléfono celular, geolocalizacion, conkies ID e IP para gar
busta sea quien respanda y que o realice un estudio més de una vez. Ademés, ef conjuntn de camtrales de calidad evita fa duplicacion fraudulenta de diferentes dispositivs. Entre estos contrales se emplean técnicas de “Real Answer” que identifi
duplicadas a preguntas especificas aunado 8 tener controles de tiempo y tipo de cuota (segmento) par hora y recopilador (ink) y contrales para evitar la presencia de robots o ataques de grupos organizados, para o cual se generan accesos
madificados cada hora, desechandn las repuestas sin cumplir caracteristicas de disefio, cunta y hora, generando alarmas en el subconjunto disefado para parar el seqmento especifico y renovar automaticamente claves ¥ ACCESOS,

Se utilizdi el enfoque de la cuasi aleatnrizacidn. ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de fas probabilidades por lo que se tienen que estimar calculands las probabilidades de pseudoinclusitin para cada individuo en muestra 1
célculo para corregir el sesga de seleccign. Dadas las estimationes de las pseudaprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderacianes, tal y como se hace en el muestrea probabilfstice. Combinanda una muestra probabilistica de referencia
probabilidades de pseudoinclusitn para los casos de [ muestra na probabilistica se estiman por un medeln de regresion logistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Toals for Designing and Wighting Survey Samples Richard Valliant,
Para esto. se usaron las bases de Iz Encuesta Intercensal del INEG], 2BIS. Misma que serfa la muestra probabilistica de referencia.

{Eliminando Sesgos) Los resuttados NO SUN FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en la post-gstratificacidn de fa muestra calculada schre factores de expansitn de acuerda con cuatro variables demegraficas (poblacitin. sexn, eda
tltima cense piblico; ademss de las dltimas votaciones disponibles proporcianadas por Ins organismos oficiales en el pafs, asi cumo, a ciertas variables de actitvd y comportamiento como disponibilidad de telsfonn fija e religion que profesa.

La informacién de las respuestas se aslmacena en servidares alojados en EUIA en formato .SAV para af término del levantamientn ser descargada y pasada por filtros de congruencia interna de cada reqistro para después ser ponderada, procesaday te
expansitn de acuerdo a la ponderacitny calibracidn determinada utilizade para ef procesamiento de la informacin es Statistical Package for the Sociat Sciences (SPSSE) y Tableau SoftwareR, Flourish®y Microsoft Office® para la tabulacitn y grafic

1Respansable de proyecto. 3 Analistas de sistemas, 7 Investigadores, MEDIO DE PUBLICACION ORIGINAL Sitio oficial www. Research My y redes sociales de fa empresa @1Researchity https.// www facebook.com/TResearch
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AAPOR standard disclosure form

ADA con los requisitos de divlgacitin del Cdio de Elica y Practica Profesional de |a AAPOR que tadp investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada una de los siguientes elementos (44207 standard disc/nsure form) en cuslquier informe piblico, o estar |
nés, nuestra METODOLOBHA ests APEGADA s los requisitos especificos para publicar sondeos de opinion piblica de |a #arid Research Lodes and Guidklines (ESIMAR/WAPGR) y ol ANEXD 3 del capftulo VIl del REGLAMENTD DE ELECCIDNES aprobado en Sesion Extrat
de 2016, donde el Consejo General del [nstituts Nagional Electoral establece los criterios generales de cardcter cientifica que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas par muestreo para dar a conocer las preferencias |
:esn electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dfa de la eleccitn (CGex201609-7-ap-7-al) littps://gartalanterior ine. mye/archivos2/portal/EncuestasElectorales/ Normatividad/

{ELESTUBI  Conocer la opinin ciudadana sobre diversas variables de preferencia y percepcitn. DBJETVD PARTICULAR  Conocer las variaciones en los individuns investigados.

Este ano 2021 habra elecciones en México para elegir BUBERNABOR, aunque adn falta tiempo para estu, si e} dia de hoy fuera la eleccion, épor cusl partido o candidato votaria usted?
JPREGUNTAS  £ste afio 2071 habrg elecciones en México para elegir HIPUTADT FEDERAL, aunque ain fzita tiempa para estu, si el dia de hoy fuera fa elecridn, dpar cudl partido o candidato votarfa usted?
LECTORALES?  Este afio 02| habrs elecciones en México para elegir DIPUTADD LOCAL sungue adn falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera [a eleccién, por cudl partida o candidato votarfa usted?
Este afio 2021 habra eleccinnes en México para elegir ALLAMDE, sunque adn fafta tiempo para esta, si el da de hoy fuera la eleccitn. épor cudl partida o candidato vataria usted?

NTATVIDAD Los presentes resultados sdlo tienen validez para expresar las opiniones y preferencias de (a poblacidn sufeta a estudio en las fechas del levantamientn de los datos a partir de I3 aplicacifn de entrevistas a ciudadanos con acceso ainterneten st hagar,
dispositivo mivil inteligente.

MPORTANTE Les datos aqui presentadas reflejan el estada de las percepciones y estados de nima de la poblacidn bajo estudio sulamente al momenta de fa aplicacidn de las entrevistas. Las preguntas de intencidn de voto o preferencia polftica sor stto un indicadar
momento del estudio; nada garantiza que esa situacitn sea la que prevalezcael dia de lajornada electoral y por (o tenta los resultados na tienen porqué replicarse.

\CLARACION &/ cumplimianta de fineamientas coma fos de AAPOR o ESOMAR o aigin frganismo Publica Hlectaral en este estudia no implica, en ningdn casa, dichos organismas avalen fs calidad de fos resultadss o conclisiones que se deriven de dichg estudie”

SOFICINES  “Yas resultadss oficisles de fos elecciones o cansultas populares son exclusivamente aquelles que dé 3 conocer & organismo gubiica electaral correspondients y. en su caso, las autaridades junisdccionales competentes.

DE CALIDAD [RESEARTH se ha apegado al Cadino ICE/ESOMAR para la préctica de |a Investigacion de Mercados. Opinién y Social y de! Anaisis de Datos y a las 78 orequntas de ESOMAR para ayudar af investigador en la compra de muestras onfine. ademés di
Profesionales y a las Meipces Précticas nara|a |nvestinacidn de la @ American Association for Public Opinion Research (A4P0R) y al Cadigo de Ftica de la WAPOR y las 16 prequntas de CHN para publicar encuestas en sus medios.

PRIVACIIAD Nos apegames o las estrictas directrices de [a ESOMAR sobre fa confidencialided. Nunca divulgamos nada que pueda identificar las opiniones de los entrevistados individuales. Puede comsultar nuestro anuncio de privacidad de d
www IResearch.me/privacidad

DERECHIS Se autoriza el distribuir, reenviar, copiar o citar este documento siempre y cuanda NO SEA MODIACADO 0 USADOS CON FINES COMERCIALES. A! ser citados solicitames incluir siempre a fuente y para los documentus propiedad de TRESEARCH reco
nota de copyright. asl como la marca TRESEARCH

En cumplimiento con fo que establece en el reglamento de elecciones vigente y en los términos de lo dispuesto en su capftulo VH, Articula 136, parrafo 1 y 2 en el que se establece que “as persmnas fsicas o morales que publiguen, soliciten u orden

EGA DFICIAL encyesty por muestrep o sondeg o apinidn sobre preferenciss electorales, cuya publicacion se reslice desde ef inicio del proces electoral feders! o local correspondiente, hasts tres diss antes de I celebracidn de I jornada electoral respectiva, det
siguierte: 5/ Para encuestas por muesires o sondeos de apinidn subre elecriones federales, o locales cuya organizarifn sea asumida por ef lnstituto en su integridad s debe entregar copia del estudis completn que respalie fo informaidn publica
Instituta, dicectamente en sus oficinas a 3 través de sus juntas locales efecutivas . Se hiza entrega en tiempo y forma por las vias oficiales acreditadas en el acuerdo general.

Nﬂﬁw_ﬂﬂ CARLOS PENNA CHARDLET | Director Beneral | www.TResearch.Mx | +524438(93645 | BCarlosPennal | @TResearchMx | Monte Coranado 232. Villas de Mantenegro, AGS, AGS. México 2010

IFORMACITN hitps:/ /wwew linkedin.carm/in/carlospennac/ | charolet®omail.com | https.//wa me/574439193645
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S [Research

ENCUESTADORA REALIZ LA ENCUESTA?

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compafias en implementar la metodologla de muestreo Active Sampling via Real Time Biddiing que sin duda s considerars e estdndar orfine. Con sus raices en la metodologia de capturs de d
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de mados. incluido el basado en direcciones. correas electrdnicos, geolocalizaciones, actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Par fo tanto, TRESEARCH estd en una posicidn dnica para recor
cada proyecto de investigacidn, IRESEARCH ofrece el alcance mas amplio en muestras globales dispenibles, asf camo también servicios glabales de recalecridn de dates en linea. Actuaimente TRESEARCH se asocia con agencias de investigacién para r
diariamente. La experiencia prafunda en obtencion de muestras y obtencin de dates permite que TRESEARCH proporeione asesarfa para cada etapa del proceso, incluida la metodolagfa de muestra, el disafio del cuestionariv, los métodos de contacta y k
tipo de proyecto, asegurando que la muestra HO SEA AUTDSELECTIYA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente completen el cuestionarin cuidadasamente y con atencign, TRESEARCH tiene experiencia con medios de comunicacion ademds de co
univerzidades, empresas, consuttoras. agencias de publicidad e investigacitin y marcas globales. TRESEARCH properciona muestras en diversos palses de latinoamerica, tiene cobertura en todo América con persanal fhido en idioma inglés y espafio
platafarma tecnoldgica integrada que simplifica la entrega de datos, productos y servicies sin importar cudn complejo sea el pravects o desde qué parte del mundo se nos contrate. TRESEARCH se adhiere a los més altos esténdares de ciencia de m
proyecta. [RESEARLH patracina investigaciones permanentes que revelan conacimientes erfticos para mejorar el muestracy ef disefio de los estudios.

ESTRA PARA ESTA ENCUESTA Y CON QE
KETOOD AIERTN LDS ENCUESTADDS?

La construccién de las muestras estandar de TRESEARCH son basadas en Active Sampling can base en estudios de acceso. listas de marketing directo, bases de datos, redes saciales e intercepeion wab con ayuda de FTB (Rea! Time Bidding). Las muestras |
tas fuentes de mayor grado. Hacemas hincapié enuna experiencia positiva de los particinantes para generar datos de afta calidad, altas tasas definalizaciény una amplia viahilidad, incluso para poblaciones abjetiva-desafiantes. Utilizamns el modelo de Muer
Weighting que hace énfasisen 2 calidad de [a muestra mds que en la cantidad de los entrevistados establegiendn restricciones para garantizar que sélo se permita a las personas requeridas participar en cada canglomerado,

ERSONAS A LAS OUE ESTA TRATANDD DE
ONFIAR EN GLE LA RIENTE OE MUESTRA
REPRESENTA ESE UNIVERST?

H universn de las parsonas a encuestar es todas las que tienen acceso. por dispositives meviles o fijos. con contratacian de planes o utilizando acceso de wi-fi, en sus casas, oficinas a esparios poblicos. a una conexién de interaet; esa poblacidn supera el
hace tener una gran cobertura superior a otras exceptuandu fas de vivienda. La confianza en que el método utilizada y en la fuente de la muestra nos permita estimar el universo poblacianal y no solo el muestral es que no existe hoy ringdn grupo de p
disefiadas. que no tenga un porcentaje importante de acceso de internet, asi que tadn ciudadang puede estar representzda por un encuestada.

TERNET CCOME SE REFRESENTA TUDA LA Mediante un estudia online Sf es posible accedar a todo segmenta. Para ella, se disefia la muestra Multicuotas Propensity Weighting ejustadaa la poblacién que se quiere estudiar y representanda por segmentos a todo el universo.
POBLACIGN ESTUDIADA?

105 COMPLETAR LA ENCUESTA A TRAVES i disefin del cuestionario tiene un papef cada vez més impurtante para garantizar que los grupos més diffciles de alcanzar se inclayan en la muestra porque cada vez més participantes efigen realzar estudios en teléfonos inteligentes, especialmente m

RIIMADAMENTE. £EUE PORCENTAE DE bajos que pueden ser més dificiles de abtener wia PC o laptop. Para lograr el mayar alcance en toda la poblacién en linea, es esenciat hacer gue todos los cuestionarins sean amigables para dispositivos mivites. TRESFARTH sl hace cuestianarios optimi
por lo tanto, nos beneficiamos del accesn al marce de muestra en linea complete representado por TRESEARCH. Eos cuestionarios que no estén disefades para ser aptimizados para dispositivos méviles estarén expuestos sdla 2 un marco de muestra lir

SUS ENCUESTADDS L0 HEZO? B
creciente nomere de participantes que deciden realizar estudios en dispositivos mdvifes. El porcentaje de finalizacién de la encuesta fue de 82%

\EL ERROR DE ESTA ENCUESTA, CAMO'SE | Los Estudins Sef-Selected Sample (353) u Bpt-tn son disefins no probabilisticos al no existic un marco de muestreo bien definido. Por o tanto, para evitar confusiones, N informames “margen de error” sino en acasienes ura "estimacion de error mode

LCULA ¥ POR DUE ESESTD APROPIADD? |  que la Estudio fue realizado bsjo un esquema grobebilsticn sin estratificacitn ni cenglomeracidny que sequn |a Asociacian de Imvestigaitn de Opinidn Pablica (AAPOR) es una mejor préctica para los Estudins no probabilisticas.

EMI..-.%HE-_H" ﬁmﬂmﬂ_ﬁﬂ“ Nu hay gjuste por efecto de diseio ni panderacidn por probabilidades perque estas no existieran, pero se utilizan variables de ponderacion corrigiendo el pesu de cada segmento encuestado post-estratificada de acuerdn las variables edad, sexn, escalarida
Se utilizd el enfoque de la cuasi aleatorizacidn, ya que en los estudios no prebabilésticas no sa tiene control de las probabilidades par fa quz se tienen que estimar calculandu las probabifidades de pseudainclusian para cada individun en musstra no probal
sorregir e sesgo de seleccidn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan coma panderaciones, tal y como se hace en el muestreo probabilfstice, Combinardo una muestra probabilistica de referencia con una no pr

INDERADA, ENIMERE LAS VARIABLES DE |  pseudoinclusitn para los casos da la muestra no probabilistica se estiman per un modelo de regresion logfstica binaria CART o por bosques aleatorios {Rractical Tools for Desigring and Waighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (20i8). pp. b2

DE LOS PARAMETROS DE PONDERAEIANK, | bases de la Encuesta Interensal del INEGL. 2005, Misma que serfa la muestra probabilistica de referencia. PONTERAZIGN Y CALIBRACION (Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENTIAS SIMPLES, sing estimaciones basadas en la post-estrs
subre factares de expansitn de acuerdo con cuatre varizbles demografivas (poblavitn, sexs. edad y escalaridad) obtenidas del ditimo censo pablico; ademés de las iltimas votaciones disponikies proparcianadas par log urganismos oficiales en el pals
actitudy compartamienta coma disponibilidad de teléfona fijo o religidn que prafesa etc

ALESTRA NC PONDERADA QUE REQUIERA

ACIONES DE LOS SUBCUNJUNTOS? &Y 81 | §i, IRESEARCH no genera subcorjuntos si al menos na se tizne un minima de 60 casos disporibles paracada segmentoy un esperado de acuerdo afa proporcion de la tabla descrita y del totat de tamafio de muestra quzen este caso fue de 1,000 Cases

ESASL CUANTD ES?
Al M_.E______mmﬁ.:mm__ . _“ Segiin miltiples estudios realizedos en paralelo, se observa que no se presentan diferencias estadisticamente significativas.
SEN INTERNET LA GENTE NIENTE? | La ausencia del entrevistador y el ananimatn que preporcione internet hacen del estudio onling un excelenta métoda para obtener respuestes sinceras, y en consecuencia, de gran valor.
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AAPOR standard disclosure form

\DA con los requisitos de divulgacitn det Cadigo de Etica y Practica Profesional de la AAPDR que toda investigador de encuestas debe divulgar incliyendn cada unuo de los siquientes elementos [ 4420F standard discipsure form) en cualquier informe pablico, o estar

nés, nuestra METBDOLOGIA esta APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondens de opinian piblica de la Warld Resaarch Lodes and Buidefines (ESIMAR/WAPDR) y 2 ANEXD 3 del capftulo VI del REGLAMENTD DF ELEEEIONES aprobado en Sesitn Extrac
de 2018, dande el Consejo Beneral del |nstituto Nacional Eiectoral establece los criterios generales de cardcter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o marales que pretendan levar a cabo encuestas por muestren para dar a conocer las preferencias
esa electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccion {CGex201B09-7-ap-7-al) htéps:// portalanteriorine.md/archivas?/ portal/Encuestastlectorales/Narmatividad /

HDELESTUDID  **S.LP. SOLEDAD DE GRACIAND SANCHEZ** POBLACION OBJETVD  Mayores de 18 afios residentes en a ubicacisn def estudic £on acceso a internet en dispasitivos fijos o moviles
ND RESPLESTA
E__Ene_a Dares ENE/20 WO 1000 Casas TIPODEMUESTRA o probbilstca oot ol N/A TASA DE RECHAZD _Nmﬁ_ﬁﬁ_ﬂ““:_ﬂ_m“
ABANDOND
ONSABLEDELA  GrupoRAGPEN 5.A.de C.V. bajo sumarca registrada TRESEARCH PROVEEDORY  GrupoRACPEN S.A.de E.Y. bajo su marca registrada
NDELESTUBID  +524499133645 TResearchMsEGmail com BTResearchbx RECOPILACYON DEDATOS  TRESEARCH +524499(33645 [ReszarchMxEGmail com BTResearchMx

METODD Estudio multicuatas cuantitative a través de cuestionarios personalizades y estructurados con el sistema CAW| (Computer-Assisted Web Interviewing) para su auto aplicacién en linea utilizando el modelo de Muestreo Multicuotas Propensity Weighting
“(iN DE DATOS de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sélo se permita a las personas requeridas participar en cada conglomerado. Para la recalectidn de entrevistas lns participantes son n
Bidding (RTE). N0 se proporciona incentivos financieras ni de ningdn tipe por participar en sus estudios.

DEMUESTRED  Muestres Multicustas Propensity Weighting que es una aproximacitn al método probabilstico. y2 que toma una muestra aleataria estratificada de usuarios cuya distribucion comporta ciertas desviaciones a la poblacion y donde la probabilided de au
DE SELECCIBN entre ofras cosas por ef tamafia del interés en el estudio y por tante ests calculada de fa siguiente manera:
DE DBTENCIIN Br (ies) = Pr (Accesainterngt) * | Pr {Exposicitin a RTB (Real Time Biddin

* |Pr {seleccitn | interaety RTB} * | Pr (Responde pstudio | seleccidn, internet y RTB).

Se llevan cabo diversos controles de calidad, a cada entrevistado se le asigna una identificacitn unica para rastrear su participacion. Usamos *huellas digitales” como correo electrdnico, teléfono celular, geolocalizacidn, cokies 10 e IP para gar
DE SELEECUIN  busca sea quien respanda y que no realice un estudio més de una vez. Ademds, el conjuntn de controles de calidad evita la duplicacién fraudulenta de diferentes dispositivos. Entre estos controles se emplean técnicas de “Real Answer” que identif
EVANTAMIENTE  duplicadas a preguntas especificas sunado a tener controles de tiempo y tipo de cunta {segmento) por hera y recopilador (link) y controles para evitar la presencia de robots o ataques de grupos organizados. pars lo cual se GENEran accesos
maodificados cada hora. desechanda las repuestas sin cumpli caracteristicas de disefio, cuota y hara, generando alarmas en el subeonjunty disehado para parar el segmento especificn y rengvar autométicamente claves ¥ 4CCESOS.

ERD MUESTRAL Se utilizd el enfogue de la cuasi aleatorizacitn, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de les probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudainclusién para cada individuo en muestra 1

PROBABILIDAD célcule para corregic el sesgo de seleccidn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y coma se hace en el muestren probabilistica. Combinanda una muestra probabilistica de referentia

JE ESTIMACION probabilidades de pseuduinclusitn para los casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de regresitn logistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Taols for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, §;
Paraesto, se usaron las bases de |a Encuesta Intercensal del INEBL, 2615, Misma que serta ' muestra probabilistica de referencia.

{ CAUIBRACIGN (Eliminandn Sesgos} Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sin estimaciones basadas en la post-estratificaitn de la muestra calculado sobre factores de expansidn de acuerdn con custro variables demograficas (poblacion, sexo, eda
altima censa piblica; ademés de fas Gltimas votaciones disponibles proporcionadas par ls arganismos oficiales en el pafs, asfcomo, a ciertas variables de actitud y comportamientn coma dispenibilidad de teléfano fijo o religidn que profesa.

ICESAMIENTD ta informacitn de las respuestas se almacen en servidores alojados en £UIA en formato .SAV para a! términa del levantamiento ser descargada y pasada por filtras de congruencia interna de cada registro para después ser ponderada, procesada y
expansitn de acuerdo a la ponderacidn y calibracidn determinada utiizade para el procesamienta de |a informaci6n es Statistical Package for the Social Sciences (SPSSE) y Tableau Software, Hourish® y Microsaft Office® parala tabutaciiny grafic

INVOLUCRADE | Responsable de prayectn, 3 Analistas de sistemas, 7 Investigadares. MEDI0 BE PUBLICACIEN ORIBINAL Sitio oficial v [Research My y redes socigles dela empresa B 1Researchiy hittyrs:// www facebook com/TResearch
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DA con lus requisitos de divelgacisn del Codin de Fiica v Practica Profesional de la AAPTR que todn investigadar de encuestas debe divulgar incluyendo cada une de los siquientes elementos

AAPOR standard disclosure form

PR siandard disclosire form) en cualquier informe piblico, o estar |

nds. nuestrs METODOLDEIA ests APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondess de opinidn piblica de a Warid Research Lades and Buidefines (ESOMAR /WAPOR) y af ANEXD 3 del capfuln VIl del REGLAMENTO DF ELECCIONES aprobada en Sesidn Extrac
de 2006, donde el Consejo General del institulo Nacionat Electorsl establece los criterios generales de carécter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestren para dar a conocer fas preferencias |

eso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccitn (CBex20I603-7-ap-T-al) hitos.//portslanterior ine.mx/archivos?/portal/Encuestastlectorales/Hormatividad /
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Conacer la opinitn ciudadana sobre diversas variables de preferencia y percepeidn, OR.ETIVD PARTICAAR  Conocer las variaciones en los individuos investigadas.

Este afia 2021 habré elecciones en México para elegir GRBERNADTR, aunque ain falta tiempo para esto. si 2l dia de hoy fuera la eleccitn, &por cudl partido o candidate votar(a usted?

Este afa 2021 habrd elecciones en México para elegir DIFUTADD FEDERAL aunque aiin falta tismpo para esto, si el dfa de hoy fuera |a eleccion, &por cudl partido o candidato votarda usted?
Este ana 2021 habré elecciones en Méxice para elegir DIPUTARD LOCAL aunque adn falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera la eleceidn, dpor casl partido o candidato votarda usted?
Este afo 2021 habré elecciones en México para elegir ALGALDE. sunque adn falta tismpo para esto, si e} dia de hoy fuera la eleccidn, épor cusl partido o candidato votaria usted?

Los presentes resultadas sdlo tienen validez para expresar las opinionesy preferencias de la poblacidn sujeta a estudio enlas fechas del levantamienta de los datos a partir de la aplicacitn de entrevistas a ciudadanos con aceesa a internet en su hogar,
dispositiva mdvil inteligente.

Loz datos aqui presentados reflejan el estado de las percepeiones y estados de dnimo de lo poblacidn bajo estudio salamente al momente de fa aplicacidn de las entrevistas. Las preguntas de intencién de votn o preferencia politica son stfo un indicadar
muomento del estudio: nada garantiza que esa situacitn sea la que prevalezca el dia de la jornada electoral y por [o tanta los resultados no tienen porqué replicarse.

“H cumplimienta de fineamientos come los de AAPOR o ESOMAR o algin Organisma Publico Hecloral en esie estudia na implica. en ningdn caso, dichas organismas avalen Iz calided de los resultadas o conclusionss que se deriven de dicha estudia”

“Los resultadas oficiales de fas elecciones o consulles papulsres son exclysivamente aquelios que 46 & conocer el argamismo piblico electoral correspondiente y, en su £asa Js sutaridades jursdiccionales competentes.

TEESEARCH se ha apegado af Lddigo [CC/ESOMAR para la practica de la Investigacion de Mercados, Opinion y Sucial y del Anglisis de Datos y a las 28 prequnias de ESOMAR para ayudar al investigador en la compra de muestras online, ademés di
Profesionales y a las Mejores Practicas para b |nvestigacidn de fa e American Associstion for Public Opinion Research (AAPDR) y ol Cadiga de Etica de Ja WAPOR y las 6 grequnias de CHY para publicar encuestas en sus medigs.

Kos apegamos @ ks estrictas directrices de la ESOMAR sobre la confidencialidad. Nunca divulgamos nada que pueda identificar las opiniones de los entrevistados individuales. Puede consultar nuestro amuncio de privacided de d
www.IResearch.ms/privacidad

Se autoriza el distribuir, reenviar, copiar o citar este documento siempre y cuando NO SEA MODIRCADT D USADDS CON FINES DOMERCIALES. Al ser citados solicitamos incluir siempre la fuente y para los documentos propiedad de TRESEARCH reco
nota de copyright. asicomo la marca TRESEARCH

En cumplimiento con o que establece en el reglementn de elecciones vigente y en los términos de o dispuesta en su capitula VII, Articulo 136, pérrafu | y 2 en el que se establece que 7as persanas fisicas o morales que publiguen, soficiten u orden
Encugsta por muestreo o sondeo dg gpinidn sobre preferencias electoraies. cuya publicacitn se reafice desde el inicio del proceso electoral federal o local correspondients, hasts tres digs antes de fa celebracidn de /a jornads electoral respectiva, del
Siguigte: 3) Fara encuesias gor muestreg o sordegs de opiridn sobre elecciones federales, o locales cuya organizacidn sea asumids por el Iostiluty en su integridsd, se debe sntregar copia def estuda complete que respalde fa infarmacidn publica
Anstitute, directamente en sus oficings o 4 ravés de sus juntas locales ejecutivas . Se hizo entrega en tiempe y farma por las vias oficiales acreditadas en el acuerdo general.

CARLIS PENNA CHARDLET | Birector General | www.iResearch Mx | +524438193545 | BCarlosPernaC | @TResearchMy | Monte Coronadn 232 Villas de Montenegro, ABS, AGS. México 2010
https://wwwlinkedin.com/in/carlaspennac/ | charolet@ymail.com | hitps://wa.me/524499!133645
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TRESEARCH. fundada en 207, es una de fas primeras compafiias en implementar fa metodologla de muestren Active Sampling via Real Time Biddiing que sin duda se considerard el estindar online. Con sus rafces en la metodologia de captura de i
proveedores que ofrece muestras en linea en tada la gama de modos, incluido el basada en direcciones, correos electrdnicos. geolocalizaciones, actitudes, qustos, sctividades, intereses, ete. Por Io tanta, TRESEARCH estd en una pasicitn dnica para recor
cada proyects de investigacidn. IRESEARCH afrece ef aleance més ampli en muestras globales disponibles, asf come tamhién servicios giohales de recofeceifn de datos en iea, Actwalmente TRESEARCH se asocia con agencias de investigacidn para

ENCUESTADORA REALIZS LA ENELESTA? diariamente. L& experiencia profunda en obteacién de muestres y obtencitn de datos permite que TRESEARCH proparcione asesoréa para cada etapa del proceso, incluida le metodologia de muestra, &l disefi del cuestionaria, Jos métodos de contacto vk
tipa de proyectn, asequrando que la muestra 1] SEA AUTOSELECTIVA. sina que las persanas seleccionadas adecuadamente completen el cuestionario cuidadosamente y con atencidn. TRESEARCH tiens experiencia con medios de comunicacidn ademés de co
universidades, empresas, consuftoras, mnm__n.ﬁu de publicidad e investigaciin y marcas u_&m_uu. TRESEARCH a_.%___..."a:m muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene coberture en todo América con personal fluido en idioma inglés y espafio
plataforma tecnoldgica integrada que simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cusn eomplejo sea el proyects o desde qué parte del mundo se nos contrate. TRESEARCH se adhiere @ los més aktos estandares de ciencia de m
proyecto, IRESEARCH patrocina investigaciones permanentes que revelan conecimientns criticos para mejorar €l muestreoy el disefia de fos estudios.

ESTRA PARA ESTA ENCUESTA Y CEN OUE La canstruccitn de las muestras estandar de FRESEARCH sonbasadas en Active Sampling con base en estudios de accesa, listas de marketing directn, bases de datos, redes sociales e intercepeitnweb con ayuda de RTB {ReatTime Bidding). Las ruestras ¥
WETO00 FUERDN LDS ERCUESTADOS? las fuentes de mayor grado, Hacemas hincapié en una experiencia positiva de lns participantes para generar datas de alta calidad. sitas tasas de finalizacidn y una amplia viabilidad, incluso para peblaciones abjetivo-desafiantes. liilizamos ¢l madelo de Mue:
Weighting que hace énfasis en a calidad d la muestra més que enla cantidad de lus entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sélo se permita a las persones requeridas participar en cada conglomerado.,
ERSTINAS A LAS BIIE ESTA TRATANDO DE | I universo de las personas a encuestar es todas las que tienen acceso. por dispositives maviles o fijos, con contratacitn de planes o utilizando acceso e wi-fi. en sus casas, aficinas o espatios pablicos, a una conexidn de internet: esa pablacidn superz el
CONFR EN BLIE Lk RIENTE DE MUESTRA | hace tener na gran cobertura superior a utras exceptuande las de vivienda. La cofianza en que ef método utilizado y en la fuente de Ja muestra nos permita estimar ol universo poblacianal y ne sole el muestral es que no exste hoy ningin grupo de p
REPRESENTA ESEUNIVERSDY? | disefadas. que no tenge un porcentaje importante de accesn de internet, as! que todo ciudadano puede estar representade por un encuestadn,
TERNET £ SE REPRESENTA TODA LA Mediante un estudic online Sl es posible acceder a tady segmento. Para ello, se disena l2 muestra Multicuctas Propensity Weighting ajustada a ta poblacidn que se quiere estudiar y representando por segmentos a toda el universo,
POBLAZION ESTUDIADA?
J0S COMPLETAR LA ENCLESTA A TRAVES El disefio de! cuestionaria tiene un pape cada vez mis importante para garantizar que los grupos més dificiles de alcanzar se incluyan en |a muestra porque cada vez mis participantes eligen realzar estudios en teléfonas inteligentes, especiakmente m
ROMADAMENTE, Z0UE PORCENTAJE OE bajos que pueden ser més diffciles de abtener via PL o laptap. Para lograr el mayor alcance en toda la poblacitn en Inea, es esencial hacer que tados los cuestionarios sean amigables para dispositivos méviles. TRESEARCH sotn hare cuestionarios optimi
SUS ENCUESTADOS L0 Hzn? | ™ Io tante. nas beneficiamos def acceso al marco de musstra en linea campleta representada por TRESEARCH, Lus cuestionarios que nu estan disefiades para ser optimizados para dispositives moviles estardn expuestos s6lo a un marco de muestra li
creciente nimera de participantes que deciden realizar estudios en dispositivos méviles. El porcentaje de finalizacidn de s encuesta fue de 87%

JEL ERROR DE ESTA ENCUESTA, COMOSE | Los Estudios Sefl-Selected Ssmple (355} u Dpt-tn san disefius no probabilisticos al na existir un marca de muestren bien definidy, Por o tanto, para evitar confusiones, NI infermamos “margen de errer” sin en ocasiones una "estimacitn de ervor mode

{LCULA Y POR DUE ES ESTA APROPIADD? | que Iz Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistica sin estratificacisn ni conglomeracidny que seguin [a Asociacin de Investigacitn de Dpinidn Pdblica (AAPOR} es una mejor practica para los Estudios no probabilisticos.

ﬁp-w_______wm;mmm’_“_ﬂ"“ “Fmﬁ_wﬂﬂum“.mﬂ“pmmﬁz_-__ﬂ No hay ajuste por efectn de disefio ai ponderacidn por probabilidades porque estas no existieran, pero se utilizan variables de panderacion corriginda el pesn de cada segmento encuestado post-estratificada de acuerda las variables edad sexn, escolarida
Se utifizg m__ ma_na:.”a de __m cuast ﬂ_”“ni_umnaz. ya que ma_hum _u__mueﬁa&_s prababilisticas no se tiene control de las u_.%u_u._“n&_m por __ﬂ que se tienen que estimar calculando las probabilidades de psevdoinclusidn para ceda individuo en muestra no probal
corregir ¢l sesgo de seleccidn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizen comn ponderaciones, tal y coma se hace er el muestren probabilistica. Combinando una muestra probabifistica de referencia con una no pr

ONDERADA, ENUMERELAS VARIABLESOE | psevdoinclusidn para los casos de Ta muestra no probabilistica se estiman por un modeta de regresidn lngistica binaria GART o por bosques aleatsrios {Practical Tools for Dlesigning and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer {2618), pp. 67

OE L0S PARAMETRGS DE PONDERALYAN. | bases d la Encuesta Intercensal del INEG), 2015, Misma que seria la muestra probabilistica de referencio, PONDERACIIN Y CALIBRACION {Eliminands Sesgos} Los resultados NI SON FRECUENTIAS SIMPLES. sing estimaciones basadas en ks post-estra
sobre factores de expansidn de acuerdn con cuatro variables demagréficas (poblacitn, s, edad y escolaridad) obtenidas del iltimo censo pablico: ademés de las titimas vetaciones disporibles proporcionadas por los erganismos oficiales en el paiz
actitudy comportamients eama dispenibilidad de tetéfono fijo o religitn que profesa etc

WVUESTRA ND PONDERADA BUE REOUERA

ACIONES DE LOS w—._n_u___.“.:z_.amq AYS | 50 IRESEARCH no genera subcanjuntos si al mengs no se tiene un minimo de Bl casos dispanibles para cada segmentny un esperada de acuerdo @ la proporcidn de la tabla descrita y def total de tamafio de muestra que en este caso fue de 604 Casos

ES ASI, CUANTD ES?
CEL INTERNATA Y M_.__-_E“___mmam____mm“ Segtin miltiples estudins realizados en paralelo, s abserva que na se presentan diferencias estadisticamente significativas.
SEN INTERNET LA BENTE MIENTE?
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Si hoy fuera la eleccién épor cudl partido votarfa para elegir...?
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**3.L.P., CIUDAD VALLES**

Si hoy fuera la eleccién épor cual partido votarda para elegir..?

ALCALDE DE **S.L.P., CIUDAD VALLES**
VOTO SEGUN SEXO

 HOMBRES

#VotoZ0Z1| #EncuestaMensua
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8i hoy fuera fa eleccidn épor cual partido votarfa para elegir...7
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Si hoy fuera la eleccion épor cudl partide votaria para elegir...?
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31 hoy fuera la eleccidn épor cual partido votaria para elegir...?

ALCALDE DE **S.L.P., CIUDAD VALLES**
VOTO SEGUN VOTACION EN 2018

VOTO EN 2018 PAN VOTO EN 2018 PRI VOTO EN 2018 MORENA
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AAPOR standard disclosure form

ADA con los requisitos de divulgacidn del Edigo de Fiica y Practica Profesional de [2 AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyenda cada uno de los siquientes elementos (442007 standsard disciosure form) en cualquier informe pablico, n estar |

més, nuestra METDDOUDBGIA ests APEBADA a lus requisitos especificos para publicar sondeos de opinidn piblica de la #ani/ Resesrch Lodes and Guidedines (ESOMAR /WAPTR) y ol ANEXD 3 del capfiuln VIl del REGLAMENTD DE ELECCIGNES aprobado en Sesion Exrat
de 20IB. donde el Consejo General del |nstituts Nacinnal Electorsl establece los criterios generales de cardcter cientrfice que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestren para dar a conocer las preferencias |
:esn electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia e a eleccitn (CBex20I609-7-ap-7-al) hitos.//portalanterior ine.me/archivas?/portal/ Encuestasflectorales/Normatividad/

IN BEL ESTUDIO

LIZACIIN DE LA
TCION DE DATES

XINSABLE D LA
IN OEt ESTUDI

METODO
LliN DE DATES

1 DE MUESTRED
1 OE SELECCIIN
. DE DBTENCIGN

1 DE SELECCION
SVANTAMIENTD

\ERD MUESTRAL
. PROBABILIDAD
DE ESTIMACION

Y CALIBRACIN

ROCESAMIENTD

**S.L.P., CIUDAD VALLES** POBLACION DBJETWD  Mayores de!8 anos residentes en la ubicarion del estudia con acceso a internet en dispositivas fijos o méviles
NI RESPUESTA
TAMARD i MAREEN OF ERRIR MUESTRAL 16.6% 4B responden|
DIC/20 MUESTRAL 1000 Casos TIPDDE MUESTRA  No probahilistica PARA LA MUESTRA TOTAL /A TASA DE RECHATD 70% abandangs | &
Brupp RACPEN S A. de .V, bajo sumarca registrada TRESEARCH PROVEEDORY  GrupoRACPEN S.A.de C.Y. bajo su marca registrada
+524489(193B45 TResearchMyEGmai com ETResearchMx RECOPACHN OEDATOS  TRESFARCH +524499193645 [ResearchMxEGmil com BTResearchhx

Estudio multicugtas cuantitativa 3 través de cuestionarios personalizadas y estructurados con ef sistema CAWI (Computer-Assisted Web nterviewing) para su autn aplicacién en linea utifizando el modelo de Muestren Multicuntas Propensity Weighting
de |la muestra mas que en fa cantidad de |ns entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sln se permita a las personas requeridas participar en cada conglomeradv. Para la recoleccidn de entrevistas los participantes son n
Bidding (RTH). NO se propurciona incentivas financieras ni de ningin tipo por participar en sus estudios.

Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una aproximacian 2l metodo probabilistico, ya que toma una muestra aleatoria estratificada de usuarios cuya distribucitn comporta ciertas desviaciones a Ja poblacion y donde la probabilidad de au
entre otras cosas por e} tamafio del interés en el estudio y por tanto esté calculada de la siguiente manera:
Pr (ies} = fr {Accesa internet) * | Pr {Exposiciin a RTB (Real Time Bidding) * [Pr (seleccion | internety RTB) * | Pr {Responde estudio | seleccidn, internet y RTR),

Se llevan cabo diversos controles de calidad,  cada entrevistado se le asigna una identificacitn tnica para rastrear su participacitn. Usamos “huellas digitales” como corren electranico, teléfone celufar, geolocalizacidn, cookies D e IP para gar
busca sea quien responda y que na realice un estudio més de una ver. Ademds. ef conjuntn de controles de calidad evita la dupficacitn fraudulenta de diferentes dispositivos. Entre estos controles se emplean técnicas de “Real Answer” que identif
duplicadas a preguntzs especificas aunado a tener contrales de tiempo v tipo de cuota (segmentn) par hors y recopilador (fink} y controles para evitar fa presencia de rabots o atagues de grupos organizados. para fo cusl se {ENETan accesos
modificados cada hora, desechanda les repuestas sin cumplir caracteristicas de disefo, custay hors. generando alarmas en el subtonjunto disefiado para parar el segmentu especifico y renavar autométicamente claves y accesos.

Se utilizd el enfoque de la cuasi aleatorizacitn, ya que en los estudios no prababilisticas no se tiene control de fas probabilidades por lo que se tienen que estimar calculande las probabilidades de pseuduinclusitn para cada individua en muestra 1
célculo para corregir &l sesgo de seleccién. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan coma ponderaciones. tal y coma se hace en el muestres probabilistico. Combinando una muestra prababilistica de referencia
prebabilidades de pseudninclusitn para los casos de fa muestra no probabilistica se estiman por un modeln de regresion logistica binaria CART o per basques aleatarios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, §
Para esto, se usaran las bases de |a Encuesta Intercensal del INEGI, 2015, Misma que serfa ks muestra probabilistica de referencia,

(Eliminanda Sesgos) Los resultados N0 SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en la post-estratificacion de la muestra calculad sobre factores de expansién de acuerdo con cuatro varisbles demograficas (poblacidn, sexo, eda
iltimo censn piblico; ademés de las iltimas votacianes disponibles proporcionadas por los organismas oficiales en e pafs. asf como. a ciertas variables de actitud y compurtamientn como disponibilidad de teléfono fijo o religion que prafesa,

La informacign de las respuestas se almacena en servidores alojadas en EUA en farmato .SAY para al términn del tevantamiento ser descargada y pasada por filtros de congruenciainterna de cada registro para después ser ponderada, procesaday t:
expansitn de acuerdo a la panderacion y calibracign determinada utllizada para el procesamientn de la informacidn es Statistical Package for the Social Sciences (SPSSE) y Tableau Software®. Flourish®y Microsoft Bffice parala tabulacidny grafic
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#Voto20121 } #EncuestaMensual t.000 Casos **#5.1LP, CIUDAD VALLES**




AAPOR standard disclosure form

MDA con los requisites de divulgacion del Cidioo de ftica y Practica Profesional de 1a AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada uno de fos siguientes elementns (4440 sfandard disclpsure form) en cuslquier informe poblico, o estar |

més. nuestra METDDDLOG{A ests APEEADA a los requisitos especificos para publicar sondeos de opinidn pablica de la #anld Research Lodes and Guidefines (ESOMAR/APOR) y ol ANEXD 3 del capttulo VIl del REGLAMENTD DE ELECCIORES aprobado en Sesion Extrac
de 2018, donde &l Consejn Beneral del Instituto Nacional Electors| establece los criterios generales de caréeter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabn encuestas par muestreo para dar a conocer las preferencias |
2eso electoral hasta el cierre oficial de fas casillas el dia e la eleccidn {CGex201808-7-ap-7-al) hitos:// portalanterior.ine.mx/archivosZ/portal/ EncuestasElectorales/Normatividad/

JELESTUDID  Conccer la opinion ciudadana sobre diversas variables de preferencia y percepcitn. OBJETIVD PARTICULAR  Conocer fas variaciones en los individuos investigados.

Este afio 207 habré eleceiones en México pars elegir BUBERNADOR. sunqus aiin falta tiempo para esta, si el dia de hay fuera la eleccidn, Epar cudl partide o candidato votarfa usted?
S PREGUNTAS Esteafio 2021 habré elecciones en México para elegir DIPUTADD FEBERAL aunque ain falta tizmpa para esto. si ! dia de hoy fuera la eleccitn. 4por cuél partide o candidato votaria usted?
AECTORALES?  Esteafio 2021 habré elecciones en Méxica para elegie DIFUTADD LBCAL zunqua adn falta tiempo para esto, i el dia de hoy fuera |z eleccidn, &por cudl partido o candidato votarfa usted?
Este afio 2021 habré eleccianes en México para elegir ALGALDE, aunque ain fzlta tiempo para estu, si el dia de hoy fuera la elexcin, 4por cudl partido o candidato vataria usted?

ENTATIVIDAD Los presentes resultados stlo tienen validez para expresar las opiniones y preferencias de la poblacién sujeta a estudio en las fechas dei levantamiento de los datos a partic de la aplicacidn de entrevistas a ciudadanos con acceso a internet en su hogar,
dispositivo mevil inteligente.

MPIRTANTE Lo datns aqui presentados reflejzn el estado de las percepcicnes y estados de animo de |a poblacitn bajo estudio solamente al momento de la aplicacién de las entrevistas. Las preguntas de intencitin de voto o preferencia politica son séto un indicador
momento del estudio; nada garantiza que esa situaciin sea la que prevalezcael dfa de la jornada electoral y por fo tanto los resultados no tienen porgué replicarse.

ACLARACION  “H cumplimients de fneamientos como fos de AAPLIR o ESOMAR o algin Organismo Fublics Hectors! en este estudio ng implica, en ningin 2asa dichas srgsmismos svalen i cafidad de fos resultadys o conclusiones que se deriven de dicha estudo”
SORCIAES | 7os resultsdos oficiales de las elecciones o consultss populeres son exclusivaments aquells que dé 2 conocer ef orgemismo publice electors correspandiente y, en su case, los avteridedes jurisdiccionsles competantes.

DE CALIDAD TRESEARCH 5e ha apegada al Cidigo ICC/ESOMAR pera la préctica de la Investigacttn de Mercados, Opinitn y Social y del Andlisis de Datos y a ias 78 prequntas de ESOMAR para ayudar al investigador en la compra de muestras online. ademds de
Prafesianales y a las Mejores Préciicas para |a lnvestinacion de la e American Association for Public 8pinion Research (AAP0R) y a} Cadigo de Etica de la WAPOR y las |6 prequntas de CHH para publicar encuestas en sus medios.

PRIVACIDAD Hos apegamos a las estrictes directrices de la ESOMAR sobre la confidencialidad. Munce divulgamos nada que pueda identificar las opiniones de los entrevistados individuales. Puede tonsultar nuestro anuncie de privacidad de d
www TResearch.mx/privacidad

DERECHDS Se autriza el distribuir, reenviar, copiar o citar este documento siempre y cuando NI} SEA MODIACADD 0 USADDOS CON FINES COMERCIMES. Al ser citados solicitamos incluir siempre |a fuente y para los documentus propiedad de TRESEAREH reco
nota de copyright, asf como la marca [RESEARCH

En cumplimiento con lo que establece en el reglamento de elecciones vigente y en los términos de lo dispuesto en su capftulo Y1, Articulo 136, pérrafe 1 v 2 en el que se establece que Zas persanas fisicas o morales que publiguen, seliciten u arden

JEEA OFIEAL ERCUES(Z por muestren o sonden de opinitn sabre preferenciss eleciorales. cuya publicacion se reslice desde el inicip def proceso electors! federal o local correspomdiente, hasta tres dias antes de fa celebracidn de Iz jorads glectoral respective, del
siguienle: 5} Para encuestas por muestreg o sondegs de spinidn sobre elecciones federales, o locales cuys organizacidn ses asumida por el instituts en su infegridad se debe entregar copig def estudio complets que respaltle 15 informacidn publica
Institutn, directaments en sus oficings o 2 fravés de sus furtas focsles ejecutivas ” Se hizo entrega en tiempo y forma por |as vias oficiales acreditadas en el acuerdo general.

WGANZACIGN CARLDS PENMA CHARDLET | Director General | www.IResearch Mx | +324699192645 | BCarlosPennal | @TResearchMx | Monte Caronado 232 Villas de Montenegro. AGS. AGS. México 20110
https:/ /www linkedin com/in/carlospennac/ | charolet@qmail.com | https://wame/524439193645
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\ ENCUESTADORA REALIZES LA ENCUESTA?

IHESEAREH, fundada en 2017, es una de las primeras compafiias en implementar la metodologfa de muestren Active Sampling via Real Time Biddiing que sin duda se considerard el esténdar oniine. Con sus raices en la metodologla de captura de d:
proveedares que oérece muestras en linga en toda b gama de modos, incluida el basadu en direcciones, correns electrdnicos, geolocalizationes, actitudes, qustns, acthvidades, intereses, etc. Por lo tarto. TRESEARCH estd en una posicidn dnica para recor
cada proyectn de investigacidn. TRESEARCH ofrece el alcance més amplio en muestras globales disporibles, asi como tambin servicios globales de recoleccion de datos en Iinea. Actualmente TRESEARCH se asocia con agencias de investigasitn para r
dizriamente. La experiencia profunda en ohtencién de muestras y obtencidn de datos permite que TRESEARCH proporcione asesarfa para cada etapa del proceso, incluida 1a metodologia de muestra, el disefiu de! cuestionarip, los métados de contacta y |
tipo de preyectn, asegurando que la muestra NO SEA AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente completen ¢l cuestionaria cuidadosamente y con atencin, IRESEARCH tiene experiencia con medios de comunicacion ademés de co
uiversidades, empresas, consultoras, agencias de publicidad e investigacién y marcas globales. TRESEARCH proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura en todo América can personal fiuido en idioma inglés y espafio
patafzrma tecnolfgica integrada que simplifica fa entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan complejo sea el provectn o desde qué parte del munda se nos contrate. [RESEARCH se adhiere a los més altos estandares de ciencia de m
proyecta. [RESEARCH patrocing imvestigaciones permanentes que revelan conogimientes criticas para mejorar el muestreay el disefia de los estudios.

La corstruccitn de fas muestras estdndar de TRESEARCH son besadas en Active Sampling con base en estudios de accesn, fistas de marketing directs, bases de datos, redes saciales e intercepcidnweb con zyuda de FB (Real Time Bidding), Las muestras |
Ias fuertes de mayor grade. Hacemas hincapié en una experiancia positiva de los participantes para generar datos de aftacalidad, altas tasas de finatizacidny una amplia viabilidad, inclusa para poblaciones ohigtive-dessfiantes. Utilizamos el modelo de Mue:
Weighting que hace énfasis en la calidad de |a muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciends restriceiones para garantizar que s6lo se permitaa las persunas requeridas participar en cada conglomerado.

'ERSTINAS A LAS OUE ESTA TRATANDD DE
CONFIAR EN QUE LA FUENTE OE MUESTRA

£l universa de las personas a encuestar es todas las que tienen acceso, por dispositivos méviles o fijos. con contratacion de planes o utilizando acceso de wi-f, en sus casas, oficinas o espacivs poblicas, a una conexidn de internet; esa poblacidn supera el
iace tener una gran cobertura superier a otras exceptuandu las de vivienda, La confianza en que el método utilizado y en la fuente de la muestra nos permita estimar el universo poblacional y no solo el muestral es que na existe hoy ningén grupa de p

REPRESENTA ESEUNNERSD? | disefadas, que no tenga un parcentaje importante de accesn deinternet. asf que tado ciudadano puede estar representadn par un encuestado.
TERNET Ewwﬂﬁéﬂ Mediante un estudic online Sf es posibie acceder a todo segmento. Para ello, se disefa la muestra Mutticuotas Propensity Weighting ajustadz a fa poblacitn que se quiere estudiary representanda por segmentos a todo el universa,
DOS COMPLETAR LA ECLESTA A TRAVES [l éisefo del cuestionario tiene un papel cada ver més impertante para garantizar que los grupos més dificiles de alcanzar se incluyan en 12 muestra parque cada vez més participantes eligen realizar estudios en teléfonos inteligantes. especialmente
IREOIMADAMENTE, £QUE PORCENTAJE DE bajos que pueden ser més dificiles de obtener via PC o laptop. Para [ograr ef mayor alcance en toda la pablacisn en linea, es esencial hacer que todos los cuestionaries sean amigables para dispesitivos méviles. IRESEARCH séln hace cuestionarios optimi
SUS ENCUESTADTS LD W7 | ™" lo tanto, nos beneficiamos del accesn al marca de muestra en linea completo representado por TRESEARCH. Las cuestionarios que no estén disefados pare ser optimizades pars dispositivas mdviles estardn expuestos sdlo a un marco de muestra lir
creciente nimern de participantes que deciden realizar estudios en dispositivos meviles, £ porcentaje de finalizacidn de la encuesta fue de 82%
DEL ERRGR DE ESTA ENCUESTA, COMOSE | Las Estudios Self-Selected Semple (355 u pt-In son disefios no prababilistices al no existic un marco de muestrea bien definido. Por ko tanto. para evitar confusiones, N infarmamos “margen de error” sina en ocasiones una "estimacion de error mods
ALCULA Y POR UE ESESTO APROPIABD? | que ba Estudio fue realizado bajo un 2squema probabilisticn sin estratificacion ni conglomeracidny que segin |2 Asociacion de Investigazitn de Dpinidn: Piblica (AAPOR) es una mejor préctica para los Estudies no probabilistices.
R Ko Fay 2juste por efecto de disefio ni ponderacitn por prababilidades porque estas ne existieron, pera se utilizan variables de panderacion corrigienda 2l pesn de cada segmento encuestado post-estratificada de acuerdo las variables edad, sexo, escolarida
AJUSTADD PARA EFECTIS DE DISERD?
Sa utilizs el enfoque de fa cuasi aleatorizacidn, ya que en los estudins no probabilisticas n se tiene control de las probabilidades par lo que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusién para cada individu en muestra no probat
corregir el sesqo de seleccion. Dadas las estimacionss de las pseudnprobabiidades sus mversas se utilizan como ponderaciones, tal y como sa hace en el muestreo probabilfstice. Eombinanda una muestra probabilistica de referencia con una no pr
NORDERADA, ENUMERE LAS VARIABLES DE |  pseudointhsidn para Ins casos de le musstra no probabilistica se estiman por un modelo de regresion logistica binaria CART o por bosgues aleatorios (Practical Taals for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (2018), pp. 6%
1 DE LOS PARAMETROS DE PONDERACION. | bases de fa Encuesta Intercensai da! {HEGI, 2065, Misma que serfs a muestra probabilistica de seferencia. PONDERACIGN Y CAUBRACION (Elminando Sesgos) Los resultados N0 SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en la post-gstra
sabre hmns_.mm da expansiin de acuerdo con cuatro varizbles demograficas (poblacidn, sexo. edad y escolaridad) cbtenidas del dltimo censo piblico: ademés de las iltimas votaciones dispanibles proparcionadas por Ios organismos dficiales en el pals
actitudy comportamients como disponibilidad de teléfono fijo o religién que prafesa etc
MUESTRA ND PONDERADA QUE REDUIERA
AACIONES DE LDS % 4YS! | 31 IRESEARTH no genera subcenjuntos i al menos ne se tiene un minime de Bl casos disponibles para cada segmentoy un esperada de acuerdo a la proporcitn de la tabla descritay det total de tamafio de muestra que en este case fue de | B0 Casos
S ASI, CUANTD ES?
— ATELID L Seqtin mitiples estudios realizados en paralelo. se ohserva que no se presertan diferencias estadisticamente significativas.
SON DIFERENTES 7
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