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Metodologia

Objetivo Conocer la percepcion y expectativa ciudadana acerca de los
candidatos presidente municipal de San Ciro de Acosta rumbo a
las elecciones 2024, al momento de la aplicacion de la encuesta.

Marco muestral. Todas aquellas personas mayores de 18 afos residentes en la
ubicacion del estudio con acceso a internet en su hogar, trabajo,
lugares publicos en dispositivos moviles inteligentes o
dispositivos fijos

Definicion de poblacion. Mayores de 18 anos residentes en la ubicacion del estudio con
acceso a internet en su hogar, trabajo, lugares publicos en
dispositivos mdéviles inteligentes o dispositivos fijos.

Procedimiento de seleccion de unidades. Estudio cuantitativo por cuotas de muestras autoseleccionadas
mediante cuestionarios personalizados y estructurados con el
sistema CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing) para su
autoaplicacion online, estableciendo restricciones para garantizar
la calidad de la muestra. Los participantes son reclutados
mediante redes sociales utilizando Real Time Bidding (sistema
de compra de publicidad digital a partir de un modelo de subasta
en tiempo real)



Metodologia

Procedimiento de
estimacion.

Tamano y forma de obtencién de la muestra.

Calidad de la estimacioén (confianza y error maximo de la muestra
seleccionada para cada distribucion de preferencias o
tendencias).

Frecuencia y tratamiento de la no respuesta

Tasa general de rechazo general a la entrevista.

Modelo cuasi-experimental debido a Ila naturaleza no
probabilistica del estudio y la dificultad para tener el control de
las probabilidades. Este enfoque se utiliza cuando es imposible
asignar las variables independientes de manera aleatoria, o
cuando es complicado conseguir una muestra representativa

286 casos. Muestreo por cuotas, muestreo a diferencia del
muestreo aleatorio, esta sujeto a una seleccion deliberada

No aplica al ser un estudio no probabilistico y de muestra
autoseleccionada

0.70% Ninguno, 1.75% Aun no decide

10 % abandonos
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Método de recoleccion de la informacion

Fecha de recoleccion de la informacion

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza.

Denominacion de software utilizado para el procesamiento.

Estudio cuantitativo por cuotas de muestras autoseleccionadas
mediante cuestionarios personalizados y estructurados con el
sistema CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing) para su
autoaplicacion online, estableciendo restricciones para garantizar
la calidad de la muestra. Los participantes son reclutados
mediante redes sociales utilizando Real Time Bidding (sistema
de compra de publicidad digital a partir de un modelo de subasta
en tiempo real)

18 -25 de mayo 2024

Resultados basados en la post-estratificacion de la muestra de
acuerdo con cuatro variables demograficas (poblacion, sexo,
edad y escolaridad) obtenidas del ultimo censo publico; ademas
de las ultimas votaciones disponibles proporcionadas por los
organismos locales y nacionales oficiales en México. Los
cuestionarios son auto aplicados, se exporta una base de datos;
esa base pasa por filtros de congruencia interna de cada registro
para identificar atipicidades.

El software utilizado para la recoleccion y el procesamiento de la
informacion es creado y comercializado por Survey Monkey y se
aplica para este tipo de proyectos.



Quién entrega Agencia Creativa S.A. de C.V. bajo su marca Indagar Estudios de
Mercado.

Quién solicita. Agencia Creativa S.A. de C.V. bajo su marca Indagar Estudios de
Mercado.

Quién patrocina. . Agencia Creativa S.A. de C.V. bajo su marca Indagar Estudios de
Mercado.

Quién ordena Agencia Creativa S.A. de C.V. bajo su marca Indagar Estudios de
Mercado.

Medio de publicacion. Redes sociales y sitio web oficial

ww.indagar.mx
https://www.facebook.com/es.mejor.indagar/



Autoria y financiamiento

Denominacion social.

Logotipo.

Domicilio.

Teléfono.
Correo electronico

Nombre representante o persona encargada de responder
requerimientos de estudio.

Recursos aplicados en monto total.

Responsable de la publicacion.

RAZON SOCIAL: AGENCIA CREATIVA, SAA.DE C.V.
REPRESENTANTE LEGAL: LIC. PABLO MENDEZ SALAS
RFC: ACR-101207-BLO (CERO AL FINAL)

rIndagar:

ESTUDIOS DE MERCADO

Francisco Pena 715-A Col. Jardin, C.P. 78270

San Luis Potosi, SLP.
(444)8 121260

respuesta@indagar.mx

Lic. Pablo Méndez Salas

RFC: ACR-101207-BL0O

Francisco Pefia 715-A Col. Jardin, C.P. 78270
San Luis Potosi, SLP.

(444)8 121260

respuesta@indagar.mx

$10,000.00

Lic. Pablo Méndez Salas

RFC: ACR-101207-BL0O
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San Luis Potosi, SLP.
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cCual fue el ultimo aino de estudios

que aprobo en la escuela?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

10%
0%

44.06%

Universidad
O mas

34.62%

Preparatoria
o equivalente

16.43%

Secundaria

2.45%

0.35% 2.10%

Primaria

Ninguno No desea
responder

Inda

ESTUDIOS DE MERCADO

gar




JUsted vive en Zona Urbana

o Zona Rural?
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conoces a estos aspirantes que buscan

ser candidato a presidencia municipal
de San Ciro de Acosta?

Lus cals 78.32% 5.59% 16.08%
Ao 41.96% 37.76% 20.28%

Vzauer 56.29% 19.23% 24.48%

Alicia del

carn 54.20% 25.17%  20.63%
21.33% 59.79% 18.88%
e de Lourdes g YA 69.23% 22.38%

Vazquez
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<Qué opinion tienes de ellos?

e 37.41% 13.29% 46.50% 2.80%
Alciandro 23.43% [16.43% 19.23% 40.91%
ione Cotrer 29.72% | 19.58% 32.52% 18.18%
e ull  19.93% [16.08% 46.85% 17.13%
N 16.43% 12.24% 5.94% 65.38%
i 3.49% 4.55% 12.94% 79.02%
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JPor quién votarias para ser presidente

municipal de San Ciro de Acosta ?

g LUIS CARLOS
MA. DE LOURDES . PEREYRA
MANCILLA GOVEA
VAZQUEZ

6.64°
GABINO .14'69%
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UGALDE
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" Ninguno (0.70%) I Aun no decido (1.75%) M No Votaré (0.00%)
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